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L’unita e di specie, la differenza e di cultura.
Non esistono societa o culture superiori o inferior
Ognuno fa la differenza.

La comunicazione si genera nell’ascolto.
(M. Squillacciotti. in C’era, non c’era, né qui, altrove: Per una didattica delle differenze)

Introduzione

Nel contesto della media educazione ci sono sguardisioni, utilizzi differenti degli stessi
concetti; e una “messa in pratica” che risentecoaiesti intesi come luoghi di applicazione della
stessa. Come conduttore di workshop e elementoameudsservante di quello che succedeva sono
stata portata ad una riflessione che risente prdnautto, i modi della mia preparazione
antropologica e del mio lavoro pregresso. Le esped presentate durante il workshop mi hanno
portato ad una meta riflessione su cosa si intpedanedia educazione come strumento educativo
tout court.

La prima distinzione €& sicuramente I'utilizzo delizedia educazione all'interno della scuola e
quindi in un contesto preciso con regole struteucte si differenzia da un uso didattico e un uso
dialettico a piu ampio spettro in un ottica di ealzione permanente e/o degli adulti.

L'utilizzo del concetto di media educazione conrersiento € sicuramente un’importante sfida che
aspetta il contesto scolastico italiano, lacunoslopdinto di vista, della ricerca di nuovi codici di
comunicazione. La media educazione come strumeappresenta una nuova possibilita di
“ricostruzione di un contesto” fra diverse genevazi pud anche essere strumento facilitatore nel
superamento di diverse problematiche derivantiataditap o difficolta riguardanti I'appartenenza
a contesti linguistici e culturali differenti.

Ma andanda ruota liberasulla riflessione del concetto di media educaziaorela scuola il mio
pensiero giunge fino al 1960 a riprendere alcumicetti dell’esperienza unica e per questo non
ripetibile di Don Milani.

Egli infatti aveva cercato con tutto se stessolsid limiti di essere umano) il superamento di un
concetto di educazione adultocentrica.

Aveva capito I'importanza dei media e del grosssopehe potevo questi esercitare sull’educazione
dei ragazzi; aggiungeva inoltre e specificava uncptsita che I'assenza di una mentalita e di un
approccio critico potevano portare sulla compremsidella realta.

Attraverso la composizione o scomposizione deiidiati cercava di andare oltre alla notizia per
riportarla nel contesto socio economico di app&mea, in maniera critica e creativa creando nuovi
contesti interpretativi senza fermarsi o farsi farendall’autorita del testo scritto. Egli cercava i
guesto modo di favorire nei ragazzi una riappr@poide della realta in cui vivevano. Aiutare i
ragazzi a sviluppare uno spirito critico € a varélli un percorso ripreso da tante altre voci aell
storia della scuola italiana come ad esempio M&ossi Doria che nel suo libi mestiere
faccio il maestro,raccomanda un percorso formativo che parta dmza, ribadisce o conferma
anche Franco Lorenzoni nel suo Lilkr‘oespite bambinodove ci racconta come semplice diario la
sua decisione di far scaturire la programmazgnudastica dalle necessita dei ragazzi, non quindi
di chiedere ai ragazzi di adattarsi ad un programma

Il Workshop



Nelle esperienza di Maura Trippi e di Michele Mdite ripresa fortemente a mio parere
'esperienza di Don Milani ispirata ad una scuadddamente fondata all'idea che il bambino e
soggetto facente parte del percorso educativo ena@nsoltanto il ricevente passivo.

Maura Trippi, per il suo lavoro di tesi ha lavoraimlaborando con bambini e insegnanti con le
strisce di Mafalda in chiave antropologica ribattanattraverso questa, la considerazione
dell'infanzia come alterita. Mafalda, la protagdaidel fumetto mette in risalto quanto il linguamgi

e le istituzioni scolastiche siano adultocentrateyvisandone una paradossale situazione di
incomunicabilita fra due diversi mondi e dimensiddutilizzo della media educazione quindi
risulta secondo I'esperienza e le parole di Maurppi uno strumento per favorire lo scambio e la
crescita di un gruppo , quello in particolare ragg@ntato da una classe dove le interazioni e gli
scambi assumono portati non solo educativi ma aadoprattutto emotivi.

Michele Mattioli invece lavorando come Maura nedleuola primaria e piu precisamente nelle
classi quarte e quinte dell’ istituto dove insedgma portato un’analisi dei bisogni che lui ed iisuo
colleghi hanno individuato nei ragazzi un utilizpmco consapevole dei media emersi dalle
conversazione e dagli elaborati scritti. L’ obiattiprincipale era quello quindi di far avvicinare i
ragazzi ai loro media piu prossimi giornali e téd@wne utilizzando i metodi della lezione colle#tiv

e di una fase teorica dove sono stati dati le pessenziali notizie sulla comunicazione e su come
si scrive un testo giornalistico.

La forma partecipativa ha secondo Mattioli inteagéssnolto i ragazzi, resi partecipi di un mondo
“quello dei grandi”. Il bilancio dell’esperienzastilta essere positivo ma “provvisorio” in quanto
I'esperienza é ancora in corso d’opera

Gli altri due interventi presentati nel corso defhia conduzione invece fuoriescono dal mondo
unico e un po’ chiusd della scuola per inserirsi in quello di una dis@iprospettiva e rappresentata
da due diverse forme di “educazioni”:

L’educazione alla salute e I'educazione alla lggaDue ambiti diversi ma uniti anche qui dalle
metodologie comunicative utilizzate

L’esperienza presentata dalla Dott.ssa Vera Bliastgtun corso organizzato dall’azienda sanitaria
locale sulla prevenzione all'abuso di alcol; espreza pero che proprio per i temi trattati ha
incontrato diverse difficolta e che non é statoattygdi un monitoraggio anche per mancanza di
fondi.

Il progetto realizzato e presentato da Rosarioddb rientra in una compagine piu ampia di un
progetto di educazione alla legalita a livello oazale. Ha visto la partecipazione dei giovani e la
sperimentazione del mezzo audiovisivo come un meezodar voce a chi e in difficolta. Nel
documentario realizzato c’é lo svolgimento compliton progetto svoltosi all'interno del carcere
di Nisida dove si € pensato di entrare con la ggtesra e con un gruppo di adolescenti donne per far
si che gli “ospiti” all'interno cominciassero a \a&xé attraverso le coetanee I'ambiente esterno come
possibilita di un futuro migliore e di cambiamenfQuesto lavoro € comunque una parte di un
progetto piu ampio, portato avanti da Rosario D’blm@nche con la manifestazione Marano Film
festival, che proprio perché nato in un contesto didagio, ha voluto in qualche modo assegnare
anche una valenza positiva a luoghi altrimenti soktemente famosi per eventi di cronaca nera e
di microcriminalita come Rosario stesso ci dicep$€@uire insieme al festival un’appartenenza
positiva”. Il fil rouge che unisce le diverse esppere € sicuramente utilizzare lo strumento media
educazione con lo scopo di superare ostacoli, rdiffee, far passare il concetto fondamentale che
esiste, puo esistere un diverso modo di conoscereésegnare. Troppo spesso infatti si € legéati, s
in contesti di educazione formale sia di educaziooe formale, a considerare I'educazione stessa
come un flusso di informazioni che parte da un mie e arriva ad un ricevente mentre il “sapere
insegnare” e “l'imparare” sono concetti circolai scambio e di crescita. La necessita e la
riflessione sugli interventi e le tavole rotondegentati a Mediatando rappresentano un importante
punto d’incontro e uno “spaccato” italiano ed e@wosulle responsabilita e le modalita di fare e
educazione a trecentosessanta gradi.

Conclusioni



| modi, le pratiche di educare e di educarsi stsnconseguenza di una serena riflessione sui
metodi, le teorie e gli strumenti da utilizzarei §bazi di e per una nuova educazione passano
attraverso un’attenta analisi delle nuove neceskitina societa complessa, e quindi dall'incontro
costante di tutti coloro che a diverso titolo e aiverse competenze abbiano a che fare con |l
mondo dell’educazione. Il mio augurio e che questanifestazione veda una piu larga
partecipazione di insegnanti protagonisti anchelomari della formazione del mondo di domani.

La pubblicita e la cittadinanza: per una scuola iigalita

Rosario D’'Uonno
Marano Ragazzi Spot Festival

Accendiamo la televisione: immagini, parole, musich..emozioni? Poche! ...Noia? Tanta!
...Pubblicita? Tantissima!

Avete mai pensato a quanto sarebbe bello star@ltfallparte? Fare da soli la TV, raccontare cio
che vi piacerebbe ascoltare scegliere le vostreagm i vostri personaggi, le vostre musiche, e,
perché no, fare da soli la vostra pubblicita?

Da diversi anni i ragazzi delle scuole italiane tmamominciato a farlo, e hanno scoperto che un
modo facile e coinvolgente di fare TV e quello dogurre spot di pubblicita. Certamente non
guella che vediamo tutti i giorni in televisionegmquella per vendere merendine, ma quella per
diffondere idee e comportamenti, quella per pantbieproblemi del mondo e della nostra societa:
la pubblicita sociale.

A Marano di Napoli, una grande cittadina alle padteNapoli, da sei anni si svolgdarano
Ragazzi Spot Festivaljl festival nazionale della pubblicita sociale dagazzi,un appuntamento
ormai fisso per i tanti ragazzi delle scuole itaiache si occupano con i loro insegnanti di questa
forma di pubblicita. Ragazzi che riflettendo sugjrsficato di parole e concetti quali legalita,
tolleranza, rispetto reciproco, solidarieta, diitgiustizia, definiscono contenuti e modi per la
realizzazione, diventando gli attori di breSPOT che nulla hanno da invidiare a quelli della
televisione.

Ogni anno, quindi;i ragazzi del festival’, un centinaio, provenienti da tutta Italia sioitano a
Marano, ospitati in casa di coetanei. Insieme vivpar una settimana una straordinaria esperienza
di confronto costruttivo, ma anche un’esperienztafdi suoni e immagini, colori e sapori, nuove
amicizie e piccoli amori.

Come ogni buon festival che si rispetti anche déila gara e I'attesa, anche qui c’e la giuria -
severa e insindacabile - naturalmente compostagiazri; e i premi? Si, pure quelli come in un
festival ci sono, raffigurano tutti un aquilone, s@o opere di giovani artisti.

L’aquilone ¢ il simbolo del nostro festival, il dimlo della voglia dei ragazzi, di liberare la fasita

di volare alto sopra le ingiustizie e le atrocitee overnano il mondo, per cercare, con la propria
creativita, di proporre modi di vita e comportametternativi.

Marano Ragazzi Spot Festival € il progetto di Edimze alla legalita, attuato dal Consorzio Scuole
Citta di Marano, coinvolge a vari livelli, tutte s®®mponenti della scuola, dirigenti, docenti, alunn
famiglie; proponendo attivita riversate nella qd@nita dei percorsi educativi curriculari,
continuativi e non episodici, dando risalto e valadla specificita delle discipline, ed offrendo
'opportunita di condividere percorsi tendenti eadute dirette e immediate in tutte le classi. Una
scuola calata dunque fall immersionnella pratica quotidiana della legalita, un’espazee quindi
che é il segno piu vivo e palpabile delle energesse in gioco, per affermare con fermezza che
“un’altra scuola e possibile”.

Ma questo e soprattutto il festival del’emoziogeglla dei vincitori e quella di chi non ha vinto,
guella delle famiglie ospitanti e quella di una&iin festa, quella del ricordo di un’esperienza ch
di sicuro sara per tutti importante e straordinaria
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Marano Ragazzi Spot Festival
Nove ragazze del Marano Ragazzi Spot Festivalarekce minorile di Nisida per realizzare uno
spot sui sogni: I'altra scuola possibile.

Maggio 2006 Nisida: dentro e fuori

| ragazzi che partecipano all’'esperienza del Faktivraccontano storie importanti e tenere, come
guella di Raffaele che ha scelto consapevolmentespitare Francesco -bambino down- e chiesto
poi di ritornare a stare con lui a Marano. O quéllEEmanuele -ragazzo difficile e ingestibile,
dicevano gli esperti- e di Mattia il suo gemellmeegiano che si é fatto carico di seguirlo, guidarl

e sostenerlo. E poi, la storia di Ruben -ragazzsagiato- che in seguito al gemellaggio ritorna
tutte le estati in Sicilia per le vacanze ed hadto una famiglia disposta a sostenere i suoi studi
La storia di Bairam -profugo di guerra-ho scoperto una cosa su di me che non si doveva ma
sapere..la felicita.

Quella di Luca- ragazzo di un Istituto penale peggr ospite a Marano per presentare lo spot
realizzato nel suo istituto, che quando gli € sthiesto cosa I'aveva emozionato di piu del Fektiva
ha rispostoAver visto I'autostradall percorso di vita di sedici anni di Luca siolo tra casa e
carcere. In mezzo non c'é stato nulla, neanchdd&ada. Nessuno, prima, neanche la scuola,
aveva indicato una altro percorso a questo ragpeaeeniente da un territorio isolato e privo di
stimoli per “crescere uomo libero”.

Il Festival ha accolto con affetto, nelle passatzieni, le delegazioni di ragazzi provenienti dai
carceri minorili con i loro spot ed il loro mondo @mozioni che nella nostra vita “fuori” restano
comunque in gran parte incomprese. E’ per avvisirmguesto mondo o almeno per provare a farlo
che si e scelto di realizzare uno dei gemellagguah proprio nel carcere di Nisida.

E’ cosi che 9 ragazze dell'lstituto Magistrale 8lat‘Carlo Levi” di Marano di Napoli e 7 ragazzi
dellIPM di Nisida si sono incontrati tra le mur&ldcarcere, per realizzare uno spot sul diritto a
sognare. Si é scelto di portare a Nisida un grugipsole donne per attivare immediatamente
naturali dinamiche adolescenziali. Le ragazze,gitentemente formate ad affrontare un’esperienza
emotivamente molto intensa e a sospendere ognizgiuchoralistico, si sono “sporcate le mani”
ossia hanno scelto consapevolmente di entrarentaito con una realta dud. stata una tempesta

di emozioni cosi racconta Angelicaall'inizio avevamo paura di affrontare una realtasi diversa
dalla nostra. Poi, varcato il cancello e stato tugpiu facile. Ci siamo relazionati ai ragazzi di
Nisida come a ragazzi come noi. Cosa che infattios€Come noi anche loro hanno sogriie
ragazze hanno sentito sotto i piedi la terra éiiito di pena minorile, hanno mangiato e scherzat
con i ragazzi che ci vivono. L’hanno sentito il pognello stomaco del rumore del cancello che si
chiude.Un pugno che fa male e che fa bene e che fa ceeggardi un anno di scuolaicorda
Maria.

Come sempre, per ideare uno spot, ragazzi ed atghino seduti in cerchio per un brain storming
alla ricerca di immagini e contenuti ed hanno ratatw storie personali, sogni, diritti negati ed
ancora similitudini e contrasti tra “dentro” e “fib Non credevo mai che la societa mi potesse
accogliere come avete fatto voi, con tutti i guae dio combinato. In questo momento &€ come stare
fuori, in una piazzaracconta uno dei ragazzi di Nisidauesta esperienza mi ha fatto pensare a
guante cose belle potrei fare fuori e a quanto ezmsa la liberta-continua un altro. E ancora,
'amara constatazione Nella mia vita, la scuola non ha contato nulla. i carcere che ho
imparato tutto cio che so.



Cosi dalle parole dei ragazzi € venuto fuori ilremgi una scuola capace di educare alla solidarieta
aperta ad esperienze diverse da quelle asetticheadehi, che si caratterizzi come educativa nei
fatti e non solo nelle parole, che offra percorsirdscita concreti “fuori” prima che sia troppodia

Cosi lo spot che abbiamo realizzato € sul dirittecginare: Una bambina cammina per il carcere e
con una chiave apre un cassetto da cui tira feobdlle di sapone e giunta al muro che separa |l
carcere dal mare e dal cielo le soffia nell’aria. &ftimo di pausa e... riesce a riprenderne una senza
farla rompere... slogan... primo piano e un silenzipsfi... Perché i sogni sono importanti ma da
soli non bastano: bisogna costruirli con impegno.

Per i ragazzi di Nisida e per tutti i piccoli e gdasognatori, il nostro motto, tratto dal testoigso

e profondo della canzone di Angelo Branduardi igt® fare”.

La media education e la promozione della salute getti anno 2004-2006

Vera Blasutti, psicologo
e-mail: bvera75@yahoo.it

Luisa De Maria, insegnante liceo psico-pedagogico
Franco Marcomini, medico Dipartimento per le Dipendenze

Premessa

| percorsi di educazione ai mass media, seppurEasgppartenere ancora alla didattica curricolare,
sono entrati a far parte delle buone prassi dilscdovario ordine e grado e risultano essere una
delle priorita formative del futuro. La necessiteeducareai media nasce dalla constatazione della
loro diffusione e dalla rilevazione che la fruizéormedia giornaliera da parte di bambini e
adolescenti copre buona parte del loro tempo libBecondo quanto affermato da Giovanni Sartori,
siamo ormai nell’epoca delHomovidens a fronte di una diffusa incapacita di leggererienagini

in modo dettagliato. Risulta quindi necessaria lfeeetizzazione allimmagine ed agli altri due
sistemi simbolici utilizzati dai media: la parold @ suono. Tale formazione dovrebbe favorire
assunzione di comportamenti di fruizione piu adeiiy determinati dall’apprendimento di
modalita di lettura e comprensione piu consapeeofazionale dei messaggi mass-mediatici. La
media education risulta a mio parere uno strumdatble, attraverso il quale affrontare tematiche
specifiche: ad esempio, nell’area della promozideka salute, si va ad analizzare il rapporto tra
mass media e comportamenti alimentari, sessualysdi di sostanze, in modo da decostruire
stereotipi € miti.

Gli obiettivi prioritari in un progetto di educazie ai mass media saranno quindi:

. Educare ad una modalita attiva di fruizione dei smagdia, in cui lo spettatore non accetta
passivamente i messaggi, ma attua comportameatialisi e scelta
. Fornire strategie utili alla revisione critica @a@mplessi messaggi trasmessi dai mass-media

che, coinvolgendo spesso piu modalita sensor@tio gli difficile analisi mentre vengono percepiti,
e richiedono quindi una rielaborazione guidatagetupa, “alla moviola”, per non influenzarci in
modo subliminale

. Stimolare un confronto critico tra interpretazialiverse — soggettive - dello stesso stimolo
percettivo

Progettazione

Nel 2004-2005 un gruppo di genitori di un liceogaspedagogico e delle Scienze Sociali di Padova
ha sollecitato un intervento su tematiche che pgetesfavorire momenti di riflessione e di
maturazione in quell’eta della crescita e del cama@nto che loro stessi percepivano intensa e
problematica nei loro figli. Assieme ad alcuni eot della scuola, si € deciso di approfondire il
tema ‘mass-media e comunicazidn sviluppo di tale tematica era finalizzatoralglioramento



della capacita di decodifica dei messaggi provenigal mondo dei mass media per non subirne
incondizionatamente il fascino, che spesso normaliz rende attraenti comportamenti opposti a
guelli sostenuti dagli educatori e dagli operatlhganita pubblica.

Proposta iniziale

Secondo le indicazioni suggerite dal’lOMS negliimit 25 anni, le criticita che devono essere
affrontate nell’eta adolescenziale sia in termiogmtivi che comportamentali, si individuano le
seguenti aree tematiche:

1. percezione soggettiva, auto-immagine ed autosttom, necessaria armonizzazione tra i
piani simbolici ed immaginari;

2. comportamenti voluttuari finalizzati alla ricercadiimensioni attinenti la gratificazione ed il

piacere: uso di alcol, di droghe, gestione deltssalita;

3. modelli alimentari e pressioni sociali finalizzat#adeguamento a modelli corporei ideali:
stili alimentari, esercizio fisico, bulimia, anosés slow e fast food;

4, cultura mass-mediatica e pubblicitaria tesa all'tmgazione degli atteggiamenti e dei
comportamenti con conseguente necessita di dez@staucritica sul piano cognitivo;

5. comportamenti a rischio nell'esercizio di funzi@ndinarie quali la guida di autoveicoli.

Ognuna di queste tematiche non puo essere affeomtahaniera estemporanea e straordinaria ma
deve essere costruttivamente agita in termini aim@zione della salute attraverso I'armonizzazione
degli interventi delle diverse agenzie che in go@lmodo riguardano la condizione giovanile.

Si tratta pertanto, relativamente al contesto $igectdella comunita scolastica, di mantenere una
coerenza tra la proposta educativa curricularazieni educative familiari e le stimolazioni estern
di eventuali servizi competenti che nella fattispesi identifica nel Dipartimento per le
Dipendenze. L'obiettivo pertanto non puo essenattiehmente ascritto nell’efficacia di una singola
azione, ma deve riguardare una prospettiva diacaoche si sviluppi nel corso dell’iter scolastico
tenendo conto delle suggestioni ambientali. A quése si sono identificati 3 moduli propositivi -
non in sequenza lineare - e a valenza pluriennale:

1. modulo rivolto alle singolelassi interventi che sviluppino le tematiche soprateitgper
ogni classe a diretto contatto con gli insegnameidtipresenti all'interno del percorso scolastico
(ad esempio insegnamento di scienze naturali, pegglettere, laboratorio multimediale, scienze
sociali, psicologia ) in stretta collaborazione ghrninsegnanti per focalizzare e integrare nkdlta
materia eventuali punti problematici pertinentvisisuto adolescenziale di ogni classe;

2. incontri di focus group con glinsegnanti per permettere di collegare e integrare le
tematiche e le metodologie alle singole azioniicalari e per un continuo confronto partecipativo
rispetto alle esigenze che durante gli incontrspos emergere;

3. attivazione di una “Scuola pgenitori” di circa 4 incontri, per sensibilizzare e formayle
adulti di riferimento alle tematiche trattate nedrgorso scolastico dei ragazzi e permettere un
confronto sulle problematiche pertinenti al vissatiolescenziale.

Definizione del programma
La scuola, considerata la proposta e le risorstegsi, ha deciso di aderire al progetto per laepar
riguardante la formazione agli insegnanti ed aitgen

Realizzazione

Anno scolastico 2004 — 2005

Si sono svolti 10 incontri di 2 ore ciascuno; gicontri erano pensati come rivolti a insegnanti e
genitori, ma la partecipazione dei genitori & stat® iniziale. Gli insegnanti che hanno parte@pat

sono stati 6.

Tra il primo ed il secondo incontro si e svoltodilassiun laboratorio di decostruzione cognitiva

riguardo a pubblicita dirette ed indirette di aicoldella durata di due ore, in presenza di un
insegnante e di una coppia di operatori, che avevaruolo di facilitare il coinvolgimento della



classe e suscitare un confronto costruttivo tragarzi. Attraverso un lavoro per piccoli gruppi, i
ragazzi hanno potuto sia riflettere individualmemtee confrontarsi con gli altri.

| momenti di passaggio di informazioni teoricheuagdo alle strategie pubblicitarie e alle tematiche
riguardo all’alcol si sono intrecciati a quelli@ai ciascuno ha analizzato la pubblicita utilizzeuheal
griglia proposta ed ha avuto modo di esprimere atelemozioni date dalle immagini.

| risultati di questa parte del progetto sono statidivisi con gli insegnanti durante il secondo
incontro di formazione.

Tematiche trattate negli incontri di formazione gpinnsegnanti:

1) incontro organizzativo

2) Mass media e alcol, 1" parte

3) Mass media e alcol, 2" parte

4) Mass media, droghe illegali e psicofarmaci, 1”¢art
5) Mass media, droghe illegali e psicofarmaci, 2" gart
6) Mass media e alimentazione, 1" parte

7) Mass media e alimentazione, 2" parte

8) Mass media e sessualita

9) Mass media e disagio psicologico

10) La media education

Modalita di svolgimento:
La metodologia degli incontri prevedeva una pagerita ed una parte formativa, in cui gli
insegnanti sperimentassero in prima persona civehiva loro proposto dai formatori.
Si sono attivati lavori individuali o a piccoligppi su griglie somministrate, che sollecitavano un
lavoro sulla parte piu emotiva e comportamentaleoihvolgimento degli insegnanti, diretto dagli
operatori, era finalizzato all’analisi dei meccamisdi produzione delle tendenze, fortemente
rappresentati nella pubblicita. La terza parte @isaun incontro € stata concentrata sulla
discussione del lavoro svolto. Oltre al materiadgtaceo sono stati analizzati spot televisivi,
sequenze di programmi televisivi di alto ascoléoitgiovani, materiale tratto da siti internet, .ecc
La consegna di supporti cognitivi & stata di albmtenuto formativo e le griglie hanno stimolato
una maggior criticita nei confronti dei messaggygwsti dai mass media, nonché una costante
discussione-riflessione nel gruppo facilitantedividuazione degli elementi suggestivi proposti e
I'esplorazione dei meccanismi (persuasivi e pekagttvissuti direttamente nella ricezione dei
messaggi stessi. Dal lavoro svolto si € quindi aasdla proposta operativa di coinvolgere alcune
classi in un progetto.
Attivita e materiali utilizzati nel percorso:

» Analisi percettivo-sensoriale di alcune pubblicd&atacee (da riviste)

» Descrizione di pubblicita viste in televisione, trmapponendo il piano percettivo-oggettivo a

guello soggettivo-interpretativo (messaggi subliatiin
» Utilizzo di griglie cognitive
* Presentazioni Power Point

Obiettivi:

. decostruzione critica sul piano cognitivo delle iagimi e dei messaggi dei mass media;

. dare strumenti per il lavoro in classe sia a livall contenuti che a livello di modalita di
relazione.

Obiettivo finale era la progettazione e la realizzaione di un percorso che gli insegnanti
avrebbero svolto in classe. Ciascun percorso poteessere pensato a moduli ripetibili, su uno
0 piu argomenti, da poter sviluppare in tempi divesi.

Secondo questa idea quindi gli insegnanti formati identavano realizzatori di progetti nella
scuola.



Anno scolastico 2005-2006

Il percorso e stato ripetuto con le stesse modadéacon tempi diversi rispetto all’'anno precedente:
4 incontri di 2 ore con un gruppo di 4 insegnanti.

Le tematiche affrontate sono state le seguenti:

1) Educazione e media

2) Mass media e affettivita

3) Pubblicita e legislazione

4) Pubblicita sociali

Nel 2006 lo stesso progetto € stato richiesto kzeedo anche presso un istituto professionale di
Padova, con la partecipazione di 7 insegnanti.

Le tematiche, trattate in 4 incontri, sono state:

1) La media education in una prospettiva di promozideléa salute

2) Mass media e droghe
3) Mass media e alimentazione
4) Mass media e sessualita

Progetti realizzati in classe dagli insegnanti

PROGETTO: CRITICA E DECOSTRUZIONE DEL MESSAGGIO BBLICITARIO

Il Progetto Promozione della Salute, sollecitatoadtauni genitori, con la collaborazione degli
operatori del dipartimento delle dipendenze di Radoun gruppo di insegnanti dell’istituto & nato
dall'intento di analizzare e percorrere nuove draghe favoriscano la consapevolezza delle
espressioni comportamentali ed esistenziali, anch&tuazioni di difficolta, degli alunni nel
processo di crescita e maturazione.

Alcune riflessioni condivise sono state il puntgdrtenza del lavoro.

- I'accelerazione della disponibilita tecnologicadiifica in modo sostanziale la percezione spazio
temporale e lo stesso equilibrio emozionale edtisgile, nonché il processo razionale di prender
decisioni,

- la forte spinta consumistica incide in modo #igativo sul sistema dei valori e sul piano etico,
prefigurando una condizione che anziché concemtgrs meccanismi della sostenibilita delle
azioni, delle scelte e degli investimenti, alimeatea tendenza culturale che pone come pilastri la
dissipazione e I'improvvisazione

- il forte condizionamento della pubblicita favamés I'assunzione di sostanze psicoattive che
modificano il tono dell’'umore e la percezione déhgere, determina una spinta a modificare
costumi sessuali, la percezione corporea viendra@rhente sottoposta a confronto con modelli
estetici esasperati. Cibo vestiti e ornamentiagrtrin un gioco culturale che trascende i bisogni
fondamentali e la stessa raffinatezza esteticaipentare parte della dimensione dei consumi.
Obiettivo da perseguire quindi quello di trovareceesi che siano i grado di avviare processi di
crescita e maturazione e che sollecitino una maggiapacita critica nei confronti del processi di
conformismo.

OBIETTIVI DELL'INTERVENTO PREVENTIVO
Informativi- cognitivi
La diversita in un gruppo e un valore e mai un @iac
Normativi-attitudinali
| mass media propongono un'immagine normalizzante.
Autoefficacia
Gli studenti devono imparare a:
» riconoscere situazioni di desiderio di aderenzayfarmnismo al gruppo (favoriti dal
possesso e consumo di ..... )
» resistere alla pressione dei pari



Comportamentali
la scuola non deve avere....deve avere....

ATTIVAZIONE

Prerequisiti
» Conoscere le caratteristiche fondamentali dellawvoazione umana
» Saper individuare e interpretare i segnali analagtia comunicazione interpersonale
* Riconoscere gli aspetti prossemici della comunomaei

Progetto e tempi di realizzazione:

ATTIVITA Tempo previsto
Brainstorming con grafico a raggiera a partire dal

concetto di pubblicita, seguito da lettura in grope 1h
discussione

Consegna di materiale da suddividere in gruppé ch

verra analizzato e relazionato in forma scrittaindu

esposto da ciascun gruppo alla classe. Il materiale

proposto: 4 ore circa di cui due impegnate
1) Otto bisogni segreti nell'analisi, relazione a casa ed
2) Donne delle loro brame (Riv. Psic.Cont) esposizione in classe con relativa
3) Maschi delle mie trame (* “ “ ) discussione previste in altre due ore

4) La scienza della persuasione (Cialdini) o Pichiél
fra ragione ed emozione (Jervis)
5) 4 filosofie della pubblicita

Compilazione individuale griglia “valori di riferiemto e
di preferenza” discussione in classe 1 ora

Consegna “fai un elenco scritto delle merci anchesd
guotidiano consumate, indossate, ecc. preferite” Da svolgere a casa

Reperimento di pubblicitd cartacea relativa aflerci
individualmente preferite sopra elencate, e dibtisthda Da svolgere a casa
che colpiscono

Analisi delle pubblicita reperite con le griglievimagini,

colori, parole, suoni, movimento” e “Ruolo, steippt 2 ore
valori, quotidianita”, in un primo momento individie,

quindi collettivo

Analisi del lavoro precedente supportato anche da

guesta “ la pubblicita € un concentrato di comurimai

verbali e non verbali. Gli atteggiamenti dei prataigti, 1 ora
le loro espressioni, ma anche il loro modo di vestili

muoversi, gli oggetti, gli scenari sono carichi di

significati funzionali alla promozione di uno stidi vita

al quale si associa un prodotto o un marchio. Cdica

individuare qualche esempio significativo al rigi@ra

partire dalle pubblicita scelte

Individuazione del messaggio pubblicitario (tite@aril



contenuto delle pubblicita scelte) e confrontaradidello 1lora
proposto dalla pubblicita con quello dello studente

discussione a gruppi e poi in classe dei valori steo

supportati dai messaggi pubblicitari presi in esame 1 ora
quindi dei disvalori impliciti

osservare ed elencare in una giornata tipo (powfierig

con amici — mattina a scuola) gli oggetti, indumestc. Da svolgere a casa
che vengono indossati/sono posseduti dal gruppo di

riferimento, persone interessanti incrociate (pidital

passiva)

discussione in classe del potenziale induttore udistp lora
pubblicita indiretta (essere come gli altri e b@jlo

Visione della cassetta sull'induzione all’acqujstizlle 30 minuti in classe + riflessioni scritte

Coorporations (30 minuti, riflessioni scritte a&ps acasa=1ora
Griglia conclusiva sulla pubblicita (emozioni,
descrizione, informazioni, a chi si rivolge, bisggn 1 ora

stereotipi, messaggio)
Totale ore impegnate in classe 14
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Mafalda cambia la prospettiva
Il fumetto come mezzo di riflessione tra educazionaterculturale e media education

Maura Tripi

Il mio contributo nasce da due profonde convinzexraturite dalle mie esperienze di relazione con
le persone e dal lavoro teorico che mi ha impegmaia stesura della mia tesi di laurea.
Innanzitutto, il rapporto che ho vissuto con i bamk con la scuola, sia come partecipante interno
nella gran parte della mia vita, sia come ossergatesterno negli ultimi anni di ricerca
universitaria, ha reso emergente nella mia cosaiemzlividuale e sociale, che oggi esistono, si
manifestano e spingono per essere riconosciuteenioomne di comunicazione e di espressione, che
non cancellano quelle precedenti, ma le reinteapetle risemantizzano, le veicolano attraverso
nuovi mezzi.

La tradizione rimane il fondamento del portato etivo e soggettivo di tutti, giovani e vecchi,
portando con sé impliciti culturali sempre ben catli Allo stesso tempo i messaggi trasmessi
vengono messi in discussione, subiscono e attinanei assestamenti, precari e pericolanti se non
adeguatamente supportati da una base condivisg thrtamici e produttivi se sostenuti da nuove
strategie di diffusione e tecniche di interpretazio

L’educazione interculturale & un risultato dell@athiche culturali appena descritte. Ma, proprio
perche prodotta da questa scossa sismica che stueteeno del nostro sapere, non puo essere
omologata e inserita come ulteriore disciplina dn@scenza: in essa risiede un riassestamento
dell'interazione tra discipline, della relaziona persone, dei valori di contenuto ed espressione.

La media education ricalca un percorso analogovepoospettive si esprimono in modi e soluzioni
diverse, in maniera trasversale e tangente a tagpparato disciplinare. E mentre quest’ultimo
assume un carattere dinamico -0 meglio lo espligitgpetto una volonta statica ormai non
efficiente neanche da un punto di vista euristisogprono le innumerevoli possibilita di forme di
comunicazione e di punti di vista non previsti: ealzione interculturale e media education si
incrociano, partorendo una nuova sensibilita varigoche € diverso, alla scoperta di cio che e
sempre stato complesso ed eterogeneo.

E difficile individuare i fattori di crescita di gg&a nuova consapevolezza, ma sicuramente i tempi
sono ora maturi perche complessita ed eterogeneitdvengano piu connotate negativamente, ma
siano al contrario colte senza riduzionismi e sd&makioni. Nella realizzazione di un concreto
“rapporto dialogico”, che non nasca da pauroseisinglil mondo, secondo cui chi osserva si
arrampica su una posizione superiore a dettare, Isggflette la negoziazione tra soggetti, in cui
ci0 che é esterno e diverso desta curiosita e zatte® arricchisce la propria esperienza e la
influenza positivamente con sfaccettature sempferenti.

Nell'incontro di questi due campi di formazione uedzione interculturale e media education- il
fumetto diMafalda pone interessanti questioni. Gestisce in manieigave diretta un contenuto
raffinato e implicito, traduce su diversi livellirstture culturali che mettono in atto azioni e gien
della nostra societa. In altre parole, il fumettdvthfalda puo essere letto come passatempo, per
divertire e alleggerire I'animo. Ancor di pideveessere letto in modo distratto e piacevolmente
superficiale, in quanto fumetto. Eppure nelle vitmeoesiste questo livello con uno piu filosofico,
piu profondo, da cui trarre ulteriori riflessionfasi investire dalla nuova coscienza che le detta
Ogni cultura costruisce necessariamente stereetipregiudizi nei confronti di chi considera
estraneo, esterno, altro. Ma all’interno di unasdecultura esistono meccanismi simili, secondo cui
gruppi e individui vengono etichettati e ridotti ad numero limitato di caratteristiche attribuite,
base alle quali si costruisce un approccio predefin

Dall'analisi del fumetto dMafalda & emerso come anche i bambini siano considenagrsij una
forma di alterita ritenuta estranea o0 spesso esgeanda alcune modalita di comunicazione e di



interazione. Si pone cosi yrarametro di incompetenzehe viene attribuito a tutti coloro che
vengono fatti entrare nell’infanzia.

Quello che si compie nelle strisce disegnate dan@u un vero e proprio cambiamento di
prospettiva: scopriamo cosi che il rapporto cosirgulturalmente tra adulti e bambini non € un
rapporto dialogico, bensi univoco e “adultocenttie@condo cui i grandi detengono un potere e un
sapere attraverso cui agire sui piccoli. Non @lsede cosa i bambini sappiano gia, come possano
interpretare eventi ed esperienze, quali soluztoovino ai problemi che si pongono, ma si
apparecchia per loro uno schema prestabilito diombz azioni possibili, ritenute adeguate e
finalizzate alla trasformazione dei bambini allatstadulto. L’infanzia risulta costituita da tanti
“piccoli contenitori da riempir€” inizialmente vuoti e incapaci di contenere.

Mafalda invece e la protagonista della vita quatdi, attenta osservatrice della realta, ironica
commentatrice degli adulti. Mafalda dice quel cleaga, cerca di capire come gira il mondo, si
sforza di darne una giustificazione, critica e isiede di fronte agli avvenimenti mondiali e alle
situazioni piu banali. Reagisce alle omissioni isteo agli schemi sterili, ai divieti immotivati che
limitano e delimitano la personale scoperta dessatella vita, sfatando con un colpo di frusta una
rappresentazione idealizzata -nel bene e nel rdalBinfanzia.

Se questo non bastasse, Mafalda ci mostra comedesiia dei bambini sia effettiva e reale, ma
totalmente differente da quella costruita daglilidessere piccoli non € un difetto, non comporta
un senso di mancanza costante rispetto a cio ckegumno i grandi, bensi costituisce la ricchezza
di avere una prospettiva ‘altra’, autonoma e adttva, una logica originale di elaborare gli eventi
guotidiani e straordinari.

| bambini hanno allora una loro rappresentazionenaendo e, ponendosi da un punto di vista
diverso, costruiscono una ulteriore rappresent&zidagli adulti, che osservano, giudicano e
cercano di comprendere: i commenti di Mafalda kEsciaffiorare I'innocenza, I'irresponsabilita,
limmaturita di molti comportamenti e valori instati dai grandi. Agli occhi della bambina i propri
genitori spesso sono illogici, stupidi, incoscieht fiducia che il mondo degli adulti ispira non e
mai sufficiente. Diventare come i grandi vuol diper Mafalda, “perdere ogni speranza di poter
migliorare il mondo® gli adulti non cercano di risolvere i problemimangono intrappolati in
meccanismi che li distraggono dai reali ostacoli'wi@anita e li rendono passivi nei confronti di
tutte le possibili iniziative di movimento. Gli altiurimangono fermi.

Per una sorta di sottile rivincita, all’affermazédelle capacita dei bambini corrisponde nel fumett
'emersione dei limiti degli adulti. Ma non & quedb scopo del mio intervento, né presumo sia
stato quello di Quino. Non sarebbe altro che umisione di sguardo, ugualmente parziale e
centrata, sul mondo e sui soggetti con cui interagi

Necessariamente ciascun individuo, gruppo o socieséruisce una propria autorappresentazione
da cui partire per conoscere e giudicare chi ergozeho gia detto che questa € una dinamica
culturale imprescindibile. Essere coscienti dinam é la premessa per la formazione di un’identita
attraverso cui proporsi e relazionarsi axri.

La prospettiva dialogica da me portata avanti nichiede I'annullamento di queste strategie
culturali, né 'abbandono della propria identitdiae di accoglierne una altrui. Al contrario ipata
una piu matura consapevolezza e conoscenza dirageaso un rapporto realmente reciproco con
chi ci sta davanti: lo sforzo di comprendere ledbg differenti dalle proprie necessita il precaden
riconoscimento di una presenza concreta e autongelialtro, che ha idee e comportamenti
personali, che attua scelte e attribuisce detetimiatori.

L’educazione interculturale e la media educatiomos@osi nuovi strumenti di relazione: gli
insegnanti come gli studenti imparano a porsi daieag a trovare possibili soluzioni, cooperano
per orientare la scuola allinterno di un nuovo testo sociale e culturale in continua
trasformazione. L’'asimmetria tra il ruolo degli @gmanti e quello dei discenti non deve annullarsi,
dal momento che chi educa non puo evitare di dieepunto di riferimento della classe. Ma la

! Mezzavilla, S., in Quino 2003, p.6
2 Mezzavilla, S., in Quino 2003, p.6



messa in discussione adeguata e responsabile dptirmetodo e sapere pud superare le
distinzioni rigide e riduzioniste, scavalcare latedra che divide e separa e creare una vera e
pregnante relazione dialogica, in cui si realizzuno ascolto dell’altro e un uso efficace della
comunicazione. In modo da ispirare infine un samal@lio di comportamento a chi non vuole -né
puo- imparare soltanto dai libri.

Strumenti di lavoro

La necessita di una riforma del pensiero educativo

Ne “I sette saperi necessari all’educazione del futuEdgar Morin parla di nuove prospettive di
insegnamento, che partano da una riflessione inwavaulla condizione umana e sulle dinamiche
culturali che coinvolgono le nostre societa. Quegiane di riflessione si inserisce nella capadita
organizzare e riorganizzare la nostra conoscerzforma mentisli chi insegna deve mutare nella
direzione di un inserimento effettivo della compi&s e dell'incertezza all'interno delle discipline
dal momento che queste due dimensioni sono giatentelle forme di sapere attuali e quotidiane:
la diversita coesiste con la convivenza, i sisteatiali non sono piu chiusi ma assumono aspetti
aperti ed eterogenei, i mezzi di comunicazioneoditibno messaggi nuovi in modalita differenti,
piu ampie e diffuse, secondo diversi linguaggigetiative.

Le attivita da costruire non possono dunque limital'ambito extracurriculare, ma devono
coinvolgere l'intero contesto scolastico, copremuonaniera trasversale il tempo della scuola. Le
strategie educative devono servirsi di approccgade alle menti e alle esperienze dei ragazzi, che
crescono in un ambiente multiculturale e utilizzanternet, e ai cambiamenti dinamici delle
discipline, che tendono ad aprirsi e che non smettti modificarsi: il compito dell’insegnante e
qguello di esplorare la realta in cui vive, prend@egoscienza e rendere efficace il suo metodo
educativo.

Una proposta educativa: interdisciplinarieta, inbeittura e comunicazione interattiva

Proporrd in maniera schematica e lineare alcuntipzhre indichino alcune strategie da seguire
nell'organizzazione delle attivita scolasticheliwgli insegnanti per comprendere e rifletterelisug

obiettivi che processi di innovazione pedagogicane I'educazione interculturale e la media
education, possono portare avanti.

Interdisciplinarieta:

- trovare un linguaggio comune tra gli insegnanti:

a) collaborare per costruire griglie di valutazionesdta sulle competenze trasversali, non
centrate sui contenuti astratti, ma comuni a tigttdiscipline, da cui poi declinare abilita e
capacita specifiche o settoriali (es. saper conauejcsaper osservare, saper selezionare,
saper leggere, saper organizzare);

b) collaborare per costruire percorsi in classe cloglyggano una concreta complicita didattica
tra gli insegnanti, anche con la presenza conteamgar in aula, ed un confronto produttivo
del lavoro svolto (es. affrontare lo stesso argdmeim sottogruppi da prospettive
disciplinari differenti e confrontarle);

- trovare un linguaggio comune tra gli insegnamenti:

a) stimolare la continuita didattica e la comunicaeidra le discipline, attraverso la scelta
strategica di argomenti e testi comuni, che evitenzaspetti differenti degli stessi
contenuti, ma anche analogie, in modo da evidemziar possibilitd di confronto, la
dimensione contestuale e la relazione tra le deveasme di sapere (es. I'interdipendenza di
pensiero filosofico, contesto storico-geograficoyenzioni scientifiche, rappresentazioni
simboliche, produzioni artistiche);

b) stimolare tecniche comunicative efficaci, basatéesti semplici e chiari e sulla spiegazione
e lacquisizione guidata dei termini tecnici dellarie discipline, sostenute dal
consolidamento delle conoscenze attraverso mappesis parole-chiave, ma soprattutto



attraverso il richiamo all’esperienza concreta dedlinni e il carattere operativo delle
attivita scolastiche.

Intercultura:

- attivare un contesto di dialogo e di apertura: allad dei contenuti, I'educazione
interculturale si realizza come metodologia di lavfinalizzata allo sviluppo della capacita
di ascolto, di dialogo, di apertura alla diversdarispetto reciproco, di relazione. Non basta
acquisire conoscenza sulle altre culture, bisogmaarare a convivere con chi la pensa in
modo diverso da noi, bisogna saper accettare Iriapi differenti ed essere capaci di
trovare punti in comune su cui costruire soluzidndialogo. Inoltre, cio si deve riflettere
non solo allinterno della classe, ma nel contestwmlastico, nel rapporto umano e
professionale tra insegnanti, dirigenti e studenti;

- adottare un orientamento interculturale nelle gisoe che stimoli un superamento
dell’'etnocentrismo, una riflessione sulla propridtaera, che ampli le conoscenze sugli
eventi storici mondiali, che riconosca i contribsitientifici e letterari degli altri Paesi, che
renda chiare le dinamiche sociali e culturali comgeranee (es. la globalizzazione, la
multiculturalita, 'emigrazione italiana in rapporton I'immigrazione odierna);

- realizzare strategie mirate all'inserimento deglnai stranieri, non solo secondo i
parametri didattici (es. valutazione personalizzaggprendimento linguistico, uso di testi
semplificati), ma anche a livello relazionale e iseaffettivo (motivazione, accettazione,
riconoscimento, fiducia, interesse biografico).

Comunicazione interattiva:

- sperimentare metodologie didattiche attive cheadgano le diverse competenze e abilita
trasversali dei ragazzi, in modo da stimolare stytta lo sviluppo delle capacita relazionali
e comunicative di docenti e alunni (es. cooperdaaening);

- esplorare le modalita comunicative gia esistefangiliari degli studenti:

a) arricchire I'impostazione disciplinare sfruttandenetodi innovativi di organizzazione dei
contenuti e di elaborazione delle conoscenze {esrca in internet, costruzione di una
presentazione powerpoint in gruppo valida cometlog@azione);

b) guidare l'uso e la gestione dei media, in terminsidurezza e prevenzione (es. i pericoli
delle chat, la pedofilia on-line) e di risorse (esalizzare scambi e contatti con ragazzi
stranieri);

c) educare ad un uso critico e riflessivo dei medig, preveda una scelta ragionata e attiva da
parte dei giovani utenti sui contenuti con cui atgre e divertirsi (es. la qualita dei
programmi televisivi, interpretare le notizie detgornale);

- proporre attivita centrate sulla produzione autoaowh prodotti multimediali, che
coinvolgano direttamente il contesto esperienzitdgli alunni, al fine di creare un ponte
dialogico tra scuola e vita quotidiana e tra dinnems sociale e interiore (es. video
autobiografico, interviste su eventi cittadini).

by

La formazione alla convivenza € necessaria perriboire tutti insieme -insegnanti, genitori,
ragazzi, istituzioni- al nuovo assetto sociale endjueducativo che si sta compiendo nella nostra
epoca. Queste sono semplicemente delle linee da peguire per compiere un primo passo: a
ciascuno di noi tocca poi continuare il cammino.
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